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Introducéo

Este estudo se apresenta como uma traducdo comentada de um filme publicitario,
insercdo da janela de Libras em comercial de TV, e teve como base as anotacdes de estudo para
traducdo, as discussdes da equipe de traducéo e a analise verbo-visual do produto final editado.

A traducdo de e para lingua de sinais adentra novos campos de trabalho e se
responsabiliza por colocar em circulacdo novos textos e discursos para novos interlocutores,
mesmo que ainda em uma visdo de promoc¢do de acessibilidade, e ndo de uma politica
linguistica de incluséo e respeito as diferencas linguisticas e culturais, esse fazer precisa ser
pensado. Nascimento (2011) explica que os surdos, enquanto telespectadores impossibilitados
de apreensdo das informacgOes por meio da audi¢do, sem os recursos de acessibilidade, ficam

em parte alheios a transmissdo da cultura audiovisual.

Mediante ao cenario de inicio da politica inclusiva e de incentivo a producdo de
materiais acessiveis para a televisdo e audiovisuais, no ano de 2005, a Associagédo Brasileira de
Normas Técnicas — ABNT - estabeleceu alguns pardmetros técnicos para a captacao e edicao
da imagem do TILS — tradutor/ intérprete de Libras, e para a inser¢do de janela de Libras, como
um dos recursos de acessibilidade na televisdo, por meio do documento da NBR 15290:2005.
Infelizmente, observa-se que estas diretrizes ndo foram consideradas pelas emissoras de TV e
demais meios de comunicacdo audiovisual. No entanto, esse ainda € um importante documento

que orienta os padrGes minimos necessarios para a producdo de material audiovisual acessivel.

Dez anos depois, com a promulgacdo da Lei N° 13.146, de 6 de julho de 2015, LBI -
Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Estatuto da Pessoa com Deficiéncia) -
que se destina a “assegurar e promover, em condi¢des de igualdade, o exercicio dos direitos e
das liberdades fundamentais por pessoa com deficiéncia, visando a sua inclusdo social e

cidadania” (BRASIL, 2015), a necessidade de traducdo de diferentes materiais audiovisuais
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para a Libras vai surgindo, em atendimento ao texto da Lei, e em resposta aos movimentos
sociais da comunidade surda que reivindica esse servigo como essencial para sua participacéo

social.

Como se pode observar a LBI, no Titulo Il — Da Acessibilidade, Capitulo Il — Do acesso
a Informag¢do e a Comunicagdo, cita como recurso a ‘janela com intérprete de Libras’;
‘adaptacdo e producao de artigos cientificos em formato acessivel, inclusive em Libras’, assim
como ‘promover a capacitagdo de tradutores e intérpretes de Libras [...]. Os diferentes artigos
deste titulo da lei orientam e responsabilizam ‘canais de comercializagdo virtual ¢ os aniincios
publicitarios veiculados na imprensa escrita, na internet, no radio, na televisdo e demais
veiculos de comunicacdo, a promover a acessibilidade por meio de subtitulacdo (legenda);

janela com intérprete da Libras; e audiodescricéo.

A partir dessa demanda, devemos ter presente que este fazer requer novos modos de
pensar a traducdo nos diferentes géneros e subgéneros que compdem o grande guarda-chuva da
producéo de audiovisual, assim como, as condi¢fes de producdo de uma tradugdo, no que se
refere a tempo e formato da tipologia material audiovisual.

Diante do exposto, e na concepcao de que a traducao envolve muito mais do que o saber
de duas linguas, o género textual traducdo comentada se faz importante como exercicio nos
estudos da traducdo, e na reflexdo sobre esse fazer. Segundo Williams e Chesterman apud
(ZAVAGLIA et al, 2015), as explicacbes e anotacOes apresentadas pelo tradutor em uma
traducdo comentada podem envolver discussfes sobre a tarefa de traduzir, analise do texto-
fonte e do contexto em que ele foi produzido, ou ainda, os problemas enfrentados e as
justificativas sobre solucdes sugeridas no decorrer do processo tradutorio.

Considerando a tradugdo na condicdo de enunciado, com base na perspectiva
bakhtiniana, o tradutor realiza uma tomada de posi¢do, uma vez que, no ato da enunciagao,
concretiza-se uma postura global em relacdo a lingua, a visdo de mundo, e a outros discursos.
Também o fato de a tradugdo ser enunciado dirigido a uma terceira pessoa, um “leitor”
projetado numa outra cultura, faz com que o tradutor considere a compreensao responsiva ativa
dessa nova audiéncia do texto (SILVA, 2011).

No tocante a essa discussao, observamos que a producdo de uma traducdo de material
audiovisual se insere em uma outra dimensao do trabalho do tradutor, e que se encontra hoje
em construcdo. Nao obstante, a analise de uma traducdo que envolve o verbal e o visual se

coloca como algo complexo e novo nos estudos da traducdo de Lingua de Sinais no Brasil.



A anélise de objetos que envolvem o verbal e o visual na construcdo de sentido, colabora
com estes estudos e nos possibilita discutir efeitos de sentido, na concepc¢éo de signo ideoldgico
do circulo de Bakhtin, como produto do cotidiano, entendendo a traducdo também como um
ato discursivo e produto do cotidiano. Dessa forma, como premissa tedrico-metodologica
adotamos a perspectiva enunciativo-discursiva (Bakhtin e o Circulo) e os estudos da verbo-
visualidade (BRAIT, 2009, 2013).

A Verbo-visualidade na traducéo

A traducdo nas palavras de Bezerra (2012) € produto de uma subjetividade especial, que,
mesmo traduzindo obra alheia, procura dar vida prépria a essa obra na lingua de chegada. Nao
é dificil perceber que a atividade de comentar uma traducédo de material audiovisual representa
a consideracdo de que escolhas sdo feitas em todo o processo, e a necessidade de falar sobre

essas escolhas se coloca como central o reconhecimento dessa subjetividade no ato de traduzir.

E preciso considerar que tradutores sdo sujeitos que se submergem em relagdes
discursivas, sujeitos tomados pelos papeis que assumem em cada enunciagdo, tendo
invariavelmente o papel de “intérpretes”, ndo no sentido de versar um texto de uma lingua para

outra, mas de compreender e mobilizar enunciados na cadeia da comunicacao discursiva.
No curso desse pensamento, Silva (2011) explica que escolhas de tradugéo

sdo orientadas pelas relagdes dialdgicas do tradutor com o ja-dito (ndo apenas
0 texto de partida, mas todos os discursos que o sujeito que traduz conhece
sobre os elementos presentes nesse texto-fonte) e com a resposta ativa de sua
audiéncia (ndo apenas de seus leitores projetados, mas tudo que eles podem
vir a questionar, julgar, objetar) (SILVA, 2011, p. 49).

O autor toma a tradugdo como um evento reenunciativo, longe de ser inocente ou neutra
ou determinada pela naturaza do objeto retomado. Assim, inserido na prespectiva enunciativo-
discursiva, define a tradugédo como:

Uma reenunciacdo (retomada-modificacdo), Gnica e irrepetivel, que inscreve
no texto traduzido tracos resultantes da posicdo sociocultural, histérica e
geografica ocupada pelo tradutor e se manifesta por uma voz enunciativa —

um conjunto de marcadores sociolinguisticos, retdricos estilisticos e
axiolégicos (SILVA, 2011, p. 96).

Nesse sentido, entendendemos os procesos de traducao/interpretacdo como um discurso,
enunciacdes a serem trasmitidas no interior de um determinado contexto. Segundo Voloshinov,

(2017, p. 216) “o centro organizador de toda enunciac¢do, de toda expressdo, ndo € o interior,



mas exterior: esta situado no meio social que envolve o individuo”. No curso desse pensamento
Bakhtin (2017) afirma que cada palavra, ou seja, cada signo do texto, leva para além dos seus
limites, e que toda interpretacéo (compreensao) é o correlacionamento de dado texto com outros

textos, na historicidade, na imanéncia da palavra.

E deste pressuposto que partimos para a analise e comentarios que defendem algumas
escolhas de traducédo, o entendimento de que a linguagem verbo-visual pode ser considerada
como um enunciado concreto articulado por um projeto discursivo do qual participam, com a
mesma forca e importancia, o verbal e o visual, como unidade de sentido, como esse enunciado
concreto constituido a partir de determinada esfera estético-ideoldgica (BRAIT, 2013), para a
autora:

0 enunciado/texto verbo-visual caracteriza-se como dimensdo enunciativo-
discursiva reveladora de autoria (individual ou coletiva), de diferentes tipos
de interlocucdes, de discursos, evidenciando relacGes mais ou menos tensas,
entretecidas pelo face a face promovido entre verbal e visual (BRAIT, 2013,
62).

Nascimento (2011) relata que encarar a traducéo/interpretagdo como um ato enunciativo
discursivo a partir da perspectiva dialégica de estudo da linguagem, significa enxergar a
materialidade produzida nesse ato como um enunciado concreto, concebido como uma unidade

real da constante cadeia de comunicacgéo discursiva.

Metodologia

O percurso da traducdo comentada envolve a contextualizacdo da producdo do
comercial e apresentacdo dos problemas enfrentados na traducdo, assim como, 0s comentarios
sobre as escolhas tradutdrias. A analise se baseia nas anotagdes de estudo e producéo de roteiro
de traducdo, e na apreciacdo do produto final editado sob o olhar dos estudos sobre verbo-
visualidade. Para Amorim (2004) ndo h& objeto cientifico que ndo seja discursivo, isto &,
mediatizado pelo texto. Em qualquer dominio, o objeto das ciéncias humanas é o texto no seu

sentido mais amplo e mais especifico, pronto para ser interpretado.

Convém explicar que a fungdo da tradugdo comentada seria, primeiramente, pedagogica,
pela qual, ao registrar um processo primordialmente analitico, que permite ao tradutor
questionar constantemente suas as decisdes, mergulhar no texto original enquanto leitor-
tradutor, e entender as dificuldades interpretativas da obra em traducéo, sejam elas referentes a
morfologia, a sintaxe, a semantica, a pragmatica e a todos os aspectos histéricos, culturais,

sociais, econdmicos (Zavaglia et al, 2015).



Com o intuito de situar o objeto de estudo apresentamos o contexto do trabalho de

traducdo e as primeiras decisoes.

A traducdo foi contratada, gravada e editada por pequena produtora que descreve ter
como missdo ‘promover a inclusdo social através de acesso a informacdo adaptada e
democratica para pessoas com deficiéncia visual ou auditiva’, observamos que esta
desenvolvendo a expertise para este trabalho, e, portanto, aberta para algumas sugestdes feitas
pelos tradutores. Esta pequena produtora fora contratada por uma outra produtora que fez o
comercial, que por sua vez fora contratada pela indUstria farmacéutica mantenedora da patente
do produto divulgado no comercial a ser traduzido para a Libras.

A equipe contratada para a traducao era composta de 2 profissionais, um homem e uma
mulher. Ao receber o material para estudo da traducdo, imediatamente a decisao da dupla foi
de que a mulher gravaria a traducao e que o tradutor participaria do estudo e revisdo durante a
gravacdo. A tomada de decisdo foi principalmente por dois motivos, o produto apresentado no
comercial é destinado ao publico feminino, e a voz que narra e apresenta o comercial também

é feminina, conversando com o publico feminino.

Quero aqui fazer um agradecimento ao meu colega de trabalho, Renato Faustino
Rodrigues, que participou da equipe de tradugcdo como revisor in loco, discutindo ponto a ponto
o roteiro de traducdo, e revisando a gravacdo. As decisdes de traducgéo apresentadas aqui foram

tomadas também a partir de seus questionamentos no momento da gravagéo da traducéo.

A traducdo do comercial foi gravada em duas versoes, de 30 segundos e del5 segundos.
Para fins de andlise e producdo dessa traducdo comentada, optei pelo comercial de 15 segundos

com a meta de vencer a discussdo do comercial inteiro.

O caminho de delimitar o objeto de pesquisa, em detrimento a tantos outros possiveis,
ja constitui 0 movimento de alteridade sob a forma de didlogo que as ciéncias humanas
pressupdem (AMORIM, 2004).

Uma traducdo comentada a luz dos estudos da verbo-visualidade

A pesquisa nas ciéncias humanas visa a observacdo de um objeto, de uma determinada
comunidade ou rede, com o objetivo de vivenciar e compreender os discursos e praticas sociais,
interacdo e comunicagdo, e seus mecanismos, compreende um recurso metodoldgico flexivel

de leitura dos discursos verbo-visuais, que busca respostas ou novas perguntas para o fazer



dessa ciéncia. “Em relagdo constitutiva com as sequéncias verbais ha as sequéncias visuais, que
definem o enunciado como um todo verbo-visual (BRAIT, 2013, p. 57).

No caso de material audiovisual para TV e cinema, entre outros, é importante esclarecer
que a traducdo para a Libras tem como obrigatoriedade e desafio respeitar o tempo do video,
pois seu produto final, apds edicdo, resulta na composi¢do com o material audiovisual, uma
estética também em construcdo, e que intensifica os problemas de traducéo nesse género.

Como se trada de uma traducdo comentada, a analise do trabalho tradutério sera
organizada da seguinte forma, a apresentacdo do trecho na lingua fonte (portugués), a imagem
da cena do comercial referente aquele trecho; e a discussdo das escolhas de tradugcdo em
conjunto com a analise verbo-visual do produto final. Em seguida apresentamos o primeiro

trecho do comercial.

As vezes naqueles dias a dor ndo deixa a gente fazer o que precisa.

Comegamos a nossa discusséo com a expressao “naqueles dias”, que foi traduzida por
uma pergunta retérica, esteticamente produtiva para chamada de atencdo na lingua de sinais. A
expressdo “naqueles dias” é da lingua portuguesa, e se traduzida literalmente para a Libras ndo
produz o mesmo sentido. Justifica-se que o comercial em nenhum momento usa a palavra
menstruacdo ou a sigla TPM (Tensdo Pré-Menstrual), deixa subentendido, a equipe de
tradutores optou por seguir o projeto enunciativo, porém nao ha uma expressao equivalente na
Libras, tendo que ser feita uma adaptacdo, que resultou na sequéncia na estrutura de uma
pergunta retérica “MULHER SEMANA SOFRER VOCE CONHECE? Com a sinalizagdo em



Libras acompanhada da mesma expressdo facial da personagem do comercial, com a testa

franzida e olhos quase fechando.

MULHER SEMANA SOFRER VOCE CONHECE?

DOR ATRAPALHAR!

O uso da pergunta retorica em Libras € muito comum e aproxima o enunciador do
interlocutor, mas nesse caso provoca uma quebra na sentenca que precisa ser retomada. Apos
resolvido o problema de traducéo da expressdo “naqueles dias” o desafio é dar sequéncia ao
texto “a dor ndo deixa a gente fazer o que precisa”, com tempo para traducdo de menos de 2
segundos para fazer a sequéncia caber no tempo do comercial. A solucdo foi sintetizar a
informagdo na frase “DOR ATRAPALHAR”, com a consciéncia de que mais informagdes

seriam apresentadas no decorrer do comercial.

Outra observacdo importante foi a discussdo do termo “SEMANA”, que em Libras
possui uma variagao regional, pode ser sinalizado com as duas méos representando os 7 dias
como foi feito no comercial, ou com apenas uma mao representando a linha da semana no
calendario. A opcdo pelo sinal produzido com as duas méos se deu por 2 motivos: primeiro
porque é um sinal utilizado e conhecido em todas as regides do pais, portanto mais abrangente
atendendo a necessidade do comercial, e 0 segundo motivo e também importante, o fato de que
para esta traducdo em video ele foi considerado mais visual trazendo o sentido de “dias
passando” ja que é produzido com um movimento em arco da esquerda para a direita, com o

intuito mais uma vez de equivaléncia com a expressao “naqueles dias”.

Talvez esta traducdo ndo seria acertada se ndo estivesse sendo apresentada
simultaneamente a imagem da mulher com as méos na barriga e com expressdo de dor, que

reforga o sentido proposto da expressao “naqueles dias”, que hoje tem seu sentido atualizado a



partir do uso e tem uma conotagdo ampliada para “dias ruins”. Defendemos que a composicao
verbo-visual da conta de apresentar a informacdo sem que se perca de vista 0 projeto

enunciativo do comercial.

Ainda bem que existe Buscofem!

Na primeira vez 0 nome do produto aparece no texto verbal foi feita a escolha por
soletrar o nome do produto simultaneamente a apresentagdo da caixa do produto no comercial.
Nesse sentido a opgdo foi a composicdo entre imagem, o verbal em portugués e o verbal na
Libras. Observamos a questdo de que o medicamento Buscofem nédo possui sinal especifico na
Libras, nestes casos quando da apresentacdo de nomes proprios que ndo possuem um referente
na Libras, usa-se a soletracdo manual para apresenta-lo.

CAPSULA-INGERIR ALIVIO



Para atender a escolha de soletrar o nome do produto, foi feita a reorganizacdo da
sintaxe, trazendo B-U-S-C-O-F-E-M como tdpico na sentenca e a expressdo, e o restante da
informac&o como comentario, CAPSULA-INGERIR na funcio de complemento, e o termo
ALIVIO, na fun¢do de comentario resolvendo a expressio “ainda bem”, que ndo deve ser

traduzida literalmente, para ndo perder o sentido que carrega no discurso e no dialogo.

Sua cépsula liquigel proporciona alivio rapido da célica, dor nas costas e de cabeca.

C

No trecho “Sua céapsula liquigel proporciona alivio rapido da coélica, dor nas costas e de
cabega”, algumas importantes decisdes tiveram que ser tomadas. O a dimensdo visual do
comercial chamou muita atencéo na traducdo e todo o trecho foi reconstruido para atender ao a

composicao das cenas.

A opcdo de trazer o termo em Libras CIRCULACAO/METABOLISMO foi
influenciado pela imagem do liquido circundando o corpo da mulher, em detrimento a
apresentacdo da soletracdo de palavra “liquigel”, o objetivo segundo os tradutores foi que a

sinalizacdo ficasse mais fluida acompanhando a sequéncia de imagens.



COLICA-COSTAS-CABECA SUMIR/DESFAZER
(expressdo de dor) (expresséo de alivio)

COLICAS 5




Quando a célica vem, é Buscofem
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No trecho que apresenta o slogan do produto “Quando a c6lica vem, é Buscofem.”, a
imagem da caixa do produto € apresentada, e em seguida o slogan escrito na tela. Observamos
que a tradutora optou por ndo fazer a soletracdo do nome do produto novamente visto que a
imagem j& o apresenta, e que a soletracdo ja foi apresentada anteriormente. Optou-se pela
substituicdo por COMPRIMIDO-TOMAR que compde com o verbal do comercial.

Observamos a simultaneidade na sinalizagdo como um recurso prosddico, a sentenca
inicia com a gestualidade com a mé&o no abdémen, expresséo facial de dor e ombros encolhidos
(musculatura tensa); a mdo no abdémen se mantém, assim como o posicionamento dos ombros,
enquanto a mao direita sinaliza COMPRIMIDO-TOMAR; s6 entdo a expressdo facial muda
para uma expressao de conforto e os ombros se colocam relaxados. Nesta decisdo de traducéo,
chamamos a atencdo para os detalhes, ndo foi preocupacdo dos tradutores encontrar uma
expressdo equivalente para o slogan em portugués, e sim usar da visualidade da lingua de sinais

em composicdo com a verbo-visualidade da cena do comercial.

ABDOMEM-DOR  COMPRIMIDO-TOMAR SUMIR/SARAR



Se persistirem os sintomas o médico devera ser consultado.

SE PERSISTIREM OS SINTOMAS,

O MEDICO DEVERA SER CONSULTADO.

Fara finalizar a traducdo do comercial, o Gltimo desafio de traducdo, gravado e
regravado inimeras vezes. O trecho “Se persistirem os sintomas o médico devera ser
consultado.”. Esta frase ¢ exibida ao final de qualquer video comercial que trate de
medicamentos regulamentados pela ANVISA. O problema de traducdo néo se refere ao texto,
mas a velocidade da fala do locutor, quase impossivel de acompanhar, exceto por um detalhe,
a caracteristica de simultaneidade da lingua de sinais, que permitiu em 2 segundos produzir a

sentenca em Libras.

MEDIC@

DOR SUMIR-NAO?

Neste ultimo trecho do video observamos novamente a reconstrucdo da sentenca,
substituindo a orac&o subordinada condicional pela pergunta retérica “SUMIR-NAO?”, seguida
do verbo ir no imperativo “VA!”. Também termo sintomas foi reduzido em tempo por um de

seus hipdnimos, o sinal DOR, dando sequéncia ao apresentado no comercial.



Nas anotacdes do roteiro de traducdo aparece o termo PRECISAR em Libras, mas este
é um sinal que de duragdo maior por ter dois movimentos, assim, no pensamento inicial a
traducdo desse trecho seria DOR SUMIR-NAO? PRECISAR IR MEDIC@, mas depois de
gravar muitas vezes e ndo conseguir atender ao tempo do video o termo PRECISAR foi

abandonado, ficando com a ora¢do no modo imperativo VA MEDIC@!

A caracteristica da simultaneidade no nivel morfolégico e sintatico, entre sinais manuais
e expressdes ndo manuais, possibilitou a traducdo do sentido, e no tempo desejado. A expressao
facial e corporal na primeira sequéncia “DOR SUMIR-NAQ?” ¢ de dor e divida com a cabega
levemente inclinada para frente; e na sequéncia seguinte com o corpo é inclinado para tras “VA
MEDIC@” com expressao facial e corporal de seriedade, na funcéo conativa da linguagem, que
utiliza do verbo no imperativo para influenciar o interlocutor a adotar um determinado
comportamento. Notamos também que a mudanca sutil de postura do tronco frente-tras faz a
funcdo de expressdo ndo manual sintética, responsavel por indicar a relagcdo condicional entre

os dois trechos da sentenca.

Algumas consideragdes

Compreendemos que o aspecto da visualidade da lingua de sinais compde com as
imagens da cena do comercial, seja para demonstrar harmonia, seja para trazer o sentido
proposto, unindo os sinais da Libras com a gestualidade, e também para resolver problemas de

traducdo relacionados ao tempo.

Percebemos que o termo DOR foi representado em Libras de varias formas, com o sinal
padréo (dicionarizado), depois com o0 gesto com a méo na cabeca e expressao facial de dor,
depois com o gesto com a méo na barriga e expressao facial de dor, e depois novamente com o
sinal padrdo, porém como um hipdnimo substituindo hiperénimo “sintomas”, e foi até mesmo
substituido pelo termo SOFRER . Um unico termo e seu campo semantico foi decisivo para o
desenho de traducéo desse comercial em especifico, devido a temaética do produto anunciado

no filme publicitario.

O enunciado/texto verbo-visual, enquanto conjunto e sob a perspectiva dialdgica,
caracteriza-se como dimensdo enunciativo-discursiva reveladora de autoria (individual ou
coletiva), de diferentes tipos de interlocucdes e de discursos, promovidos entre verbal e visual,
0s quais se apresentam como alteridades que, ao se defrontarem, convocam memorias de

sujeitos e de objetos, promovendo novas identidades (BRAIT, 2013).



Foi possivel verificar que escolhas tradutdrias estavam diretamente ligadas as imagens
das cenas apresentadas no video do comercial, a0 mesmo tempo que se ancoraram nas
memorias de traducdo e experiéncias de vida dos tradutores, que ndo se limitam a repertério
lexical, ou competéncia linguistica, mas dependente da compreensdo da heterogeneidade do
género. Bakhtin (2016, p. 18) nos estudos de género do discurso diz que “a relagdo organica e
indissoltvel do estilo com o género se revela nitidamente na questdo dos estilos de linguagem
ou funcionais” e acrescenta que o estilo ¢ determinado pela esfera da atividade humana e da

comunicacéo, e integra a unidade de género do enunciado como seu elemento.

Como apontamento dessa atividade de tradugdo comentada, observamos que na
traducdo mididtica de filme publicitario, aspectos da verbo-visualidade estdo presentes nas
escolhas tradutdrias com a clara finalidade de manter o projeto estético e discursivo do filme
publicitério, e pelos comentarios e anotagdes ndo poderia ser diferente. Consideramos ainda
que traduzir esse tipo de material audiovisual, desse género “comercial de TV somente com
base no texto da voz em off, nas falas dos personagens do comercial ou até mesmo na musica,
sem considerar a dimensao visual das cenas, poderia se apresentar como uma grande emboscada
que distancia atividade de traducdo e da sua finalidade de interpretacdo criadora, de recriacéo,
a mais proxima possivel do espirito original, e sobretudo no que diz respeito as linguagens e a

uma estética que dé conta do sentido.
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